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Repsol Solmatch obtiene el Premio DEC
al mejor proyecto de innovacion

10/07/2020

diarioabierto.es. La primera gran comunidad solar de Espafia, impulsada por la empresa este ano,
logra el galardon de la Asociacion para el Desarrollo de la Experiencia de Cliente.

Repsol Solmatch, la primera gran comunidad solar de Espana, ha sido reconocida con el Premio DEC
de la Asociacién para el Desarrollo de la Experiencia de Cliente en la categoria de mejor proyecto de
innovacion.

Repsol lanz6 este afio Solmatch. Se trata de un nuevo servicio basado en un modelo energético 100%
sostenible, con el que se fomenta la generacion distribuida en Espafia.

Con este modelo, se acerca la generacion de energia al punto de consumo mediante el disefio de
comunidades solares en nucleos urbanos. Se trata de un producto alineado con la estrategia de ser
una compainiia cero emisiones netas en el ano 2050.

En las comunidades de Solmatch se genera energia a partir de placas solares instaladas en los
tejados de edificios (‘roofers’), para que los hogares (‘matchers’), situados a un maximo de 500
metros, puedan conectarse y disfrutar también de energia local y 100% renovable.

Los premios DEC los entrega la Asociacion para el Desarrollo de la Experiencia de Cliente desde
2014.

El jurado esta formado por socios pertenecientes a los 6rganos de gobierno de la Asociacion:
miembros de instituciones académicas, periodistas y profesionales de distintos campos relacionados
con la experiencia de cliente procedentes de importantes empresas espanolas.

Para la valoracion de las candidaturas se tienen en cuenta criterios como el valor estratégico para
ayudar a la compaiia a posicionarse como referente en el mercado, originalidad e impacto entre
clientes y empleados.



